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Agenda

* Trends & Algoritme: Wat werkt wéel op LinkedIn?

 Zichtbaarheid

o Je profiel
o Je netwerk
o Je kennis delen

* Linkedln in 5 minuten per dag



Huishoudelijk

« Je krijgt de presentatie
« Telefoons aan! - Geluid uit

* Deel iets over je learnings
vandaag

@Business Open Duurzaam Haarlemmermeer

@ TrudyPannekeet BUSINESS .pEN

duurzaam

I'll make y
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LinkedIn trends

en algoritme
Wat werkt wel op LinkedIn




LinkedIn trends 2026

Wat gebeurt er nu?

Bereik neemt af:
 Door Al:
o Stijging content
o Daling interactie

Zoekgedrag / Zero-click

EENHEITSWORST |




Zoekgedrag en Al

GD-":Q'E business open duurzaam haarlemmsermaaer X & m Q
Al-modus Alle  Vacatures  Vacaluresites  Afbeeldingen  Mieuws  Video's  Meer - Toals -
4 Al-overzicht i
Business Open Duurzasm Haarlemmermeer is een netwerkclub die ondernemers in
3 : : i Duurzanm Haarlemmermesr | 68 kennismakingsbijeenkomat

de regio verbindt die duurzaambed en commercitle grosl combineran. Op 24 juni 2025 SRR SR R Pl &

5 5 s = = = s NS0EE 1] = LRI FIEET Haar@mmermeaer. LUUrzaam
vindt de &e kennismakingsbijeenkomst plaats bij The Farm Kitchen in Hoofddorp. Hat 3 : rapily L

' Y ) . 25 Haorbermmenmder | & kennismakingsbijeenkomst; =; J2:45 -
biedt een platform voor het deben van kennis, circulaire kansen en maatschappelijk g
verantwoord CROernemen. © Beseass Goen -2 D Cpn
Kernactiviteiten en Netwerk: Circulair ondernemen in Haarlemmarmaer | Veor endernemers

Voor andernamers Bisdt circulariteit Kansen woar

* Netwerken: Business Open focust op duurzame relaties en zakelijk succes. aesciirrmiry Bifuccr bald o hoken b basparsn; inncvatie

= Durable Business Tour: Op 19 maart 2026 vindt een tour plaats langs

Meor tonen

' Busingss Open
i v b inassopan nl , agenvda o duurzaam-haar

Duurzaam Haarlemmermaeer | ée kennismakingsbijeenkomst &
Business Open Duuriadm Haarlemmemmeer. Deze DusineSsCiul RChE ZCh Op Ondermemers it de
regio Haaremmermesr De netwerkbijesnkomsien vinden om de wask

in) Linkegin - Business Open Duurzaam Haafemmenmeer
0= reacties | jaar peleden H
Bijdrage van Business Open Duurzaam Haarlemmermeer &
Mieuwe Kancen Yoor duLrzame onoememers in Haaremmermesr DUUrzaam snosmemean doe j& net

alkesn, Daarom starben we op 16 april met Business




LinkedIn 2026 — wat werkt er wél?

Wat kun je nu doen?

Duidelijk & menselijke content cruciaal

- Waar ben je van? -> niche -

- Gebruik zoekwoorden tekstschrijver

- Geef antwoorden op de zoekvragen (FAQ)
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Profiel volledig ingevulid

Duidelijk én geloofwaardig
v Goed voor bezoeker

v Goed voor algoritme!



Klopt je 1¢[druk?

1. Profielfoto

2. Link naar bedrijfspagina

3. Kopregel -> + 1 woord?

4. Info -> copy paste website
5. Uitgelicht -> [ink naar website

6.

Contactgegevens -> link naar website




SEO voor LinkedIn (gebruik zoekwoorden)

Zoekwoorden in je profiel
v Kopregel
v" Info
v" Werkervaring
v Vaardigheden

Google m
* 4+ Ok

LinkedIn Masterclass * Trudy Pannekeet H




Broducts

Personal care voor mannen!
Detailhandel gezondheids- en persoonlijke verzorgingsproducten - Hillegom, Zuid-Holland

Alle 2 medewerkers weergeven

+ Volgen <Website bezoeken L’;‘) (\ Meer )l

Home Info Bijdragen Vacatures Personen Inzichten
Overzicht

Broducts maakt het leven van mannen makkelijker. Dat d ve

man en zijn lifestyle. Stoer, mannelijk en met een hoge funfactor. Producten waarmee je g
producten van Broducts sta je altijd je mannetje.

Website

http://broducts.nl Q

Telefoon
0208951895

SEO voor LinkedIn (gebruik zoekwoorden)

' G

Zoekwoorden 00K in je bedrijfspagina
v Kopregel / Slogan
v Info

v' Commitments

Google @ m

LinkedIn Masterclass * Trudy Pannekeet
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Relevant Netwerk

iIn 5 minuten per dag

-
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Netwerk uitbreiden - Laaghangend fruit

« Klanten
« Leveranciers / partners
 Collega’s

 Mensen die je (zakelijk) spreekt

« Deelnemers event (BO ©, congres/training)

e efc

LinkedIn Masterg



Volg LinkedIn pagina
van klanten / partners

Wie ken je er al?

Filter op Personen

Mensen die u misschien kent

SALES MAVIGATOR

R 1)

9 besluitvormers

Fleur Comnelissen - 2z

Marketing Manager at Holex

| Weergeven |
l, Connectie maken J \, Connectie maken J —————————

Christel Molend... - 22 Jorien Brand - 2=
Product owner Digital Sales Productmanager

I, Connectie maken ) [, Connectie maken J l, Connectie maken )

Dutch Flower Group @

Together we create 3 happier and gresnesr world
Groothandel - De Kwakel, Noord-Holland - 22 000 wolgers - 1.000-5.0

6 Eric en 3 andere connecties werken hisr
4 N
+ Volgen |, Website bezoeken & | e

Home Info

Bijdragen Vacatures Werken g Personen InziNgten

.

1.357 gekoppelde leden

| Zpek medawerkers op functe, trefwoord of c“-:em"_s'“s'.e*

Wat ze hebben gestudeerd + Toevosgen Ch:ue bent u verbonden?

87 | Econocmie 1265752
| I I
68 | Bedrijfskunde 65 | 22

Al | Bedrijffskunde en managemennt e

.l.rl

35 | harksting

3 | Logistiek em supply chain




Volg de sector met persoonlijke pagina
— ......en als bedrijf (feed)

'
‘Aan het volgen’ beheren X
dorcas
r
S Dorcas , - Aan het
\' Non-profitorganisaties - Almere, Flevoland
volgen "

8.007 volgers

” Dorcas International Institute of Rhode Island

MNon-profitorganisaties - Providence, Rl
2.327 volgers

MONTAJES ELECTRONICOS DORCAS S.L.

g Groothandel - SIETE AGUAS, Valencia
240 volgers

Les Laboratoires Pharmaceutiques Dorcas

- ==yry Geneesmiddelenproductie - Kondar, Sousse -
E3m Ret volgen dec 2025 - —
Favamole®
fanamoce - / Aan het \
Voedselproductie - Amsterdam, Morth Holland | volaen |
Aan het volgen dec 2025 \—g/
- Bamboi - . ™~ v




Nodig elke dag 1 connectie uit

Opdracht

#LinkedlninSminutenperdag



19:43

— Ee.?nge Trquen vee [+ 1]
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boekspringeruitmetlinkedin/
06 238 728 35

LinkedIn boek Spring eruit met
LinkedIn - Trudy Pannekeet

trudypannekeet.nl « Leestijd: 1 min

" Denise Trouwen - 144

Ja ik vond het echt intressant, ben meteen
aan de slag gegaan met de workshop op
mijn profiel te zetten, connecties uitbreiden
en aanbevelingen te krijgen. Er staat er al
een op m'n linkedin.

Groetjes Denise

( vriendelijk bedankt, Denise ) (

ghrijf een bericht.,..

X

=

8} Foto of video ma
)

16:59

— Denise Trouwen

® Nu

[~ S
LinkedIn boek Spring eruit met
LinkedIn - Trudy Pannekeet

trudypannekeet.nl « Leestijd: 1 min

, Denise Trouwen - 144
Ja ik vond het echt intressant, ben meteen
aan de slag gegaan met de workshop op
mijn profiel te zetten, connecties uitbreiden
en aanbevelingen te krijgen. Er staat er al
een op m'n linkedin.

Groetjes Denise

( vriendelijk bedankt, Denise ) (0K ) ( .

Schrijf een bericht

Document verzenden

GIF verzenden

Persoon noemen

16:59
Denise Trouwen
< ® Nu online
BT

Linkedin boek Spring eruit met
LinkedIn - Trudy Pannekeet

trudypannekeet.nl « Leestijd: 1 min

, Denise Trouwen - 14:43
Ja ik vond het echt intressant, ben meteen
aan de slag gegaan met de workshop op
mijn profiel te zetten, connecties uitbreiden
en aanbevelingen te krijgen. Er staat er al
een op m'n linkedin.

Groetjes Denise

VANDAAG

% Trudy Pannekeet (5ne i

@ Schrijf een bericht..,



Stuur mij een
kort videobericht

““ol Trud Y,

Ik ga aaw de slag met
de tip....."

Opdrach

#LinkedlninSminutenperdag
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Content — kennis delen

iIn 5 minuten per dag




Wat heeft het meest effect?

O 1@

Regelmaat Like/comment/share
@ K
N
Mensen Zelf kennis delen

betrekken




Welke comment heeft het meest effect?

“ s cms B e 1Ste 1 wees

A.

Gefeliciteerd!!

. somem Bmsmens - 1ste 6 us
_ ——— — . . S—

B Mooi deze steun! Zo broodnodig in een tijd als
- deze, compassie en waardering voor elkaar.
Verschillen overstijgen en kijken naar waar we
elkaar wél kunnen vinden.

Interessant - © 1| Reageren




De basis

Jouw contenstrategle
i

Jouw doel
Altijd in gedachten houden

y

MIJN FIJNSTE KLANT: "'Q"




I'll make you stand out

TRUDY

Pannekeet







Start niet met

Scrollen

I'll make you stand out

TRUDY

Pannekeet




#Linkedlnindminutenperdag

Vergelijking: Scrollen vs. Gericht gebruik

Kenmerk

Gedrag

CO2 per dag

CO2 per jaar

Vergelijking auto

Dataverbruik

15 min. per dag (Scrollen)

Passief consumeren, video's laden

ca. 15 gram

5,48 kg CO2

ca. 28 km rijden

Hoog (veel media-inlaad)

5 min. per dag (Gericht)

Actief posten of direct netwerken

ca. 3 gram

1,10 kg CO2

ca. 5,5 km rijden

Laag (focus op tekst/interactie)

Methodologische verantwoording: De berekeningen zijn gebaseerd op een
gemiddelde emissiefactor van 0,99 C'O; per minuut (Greenly, 2025),
vermenigvuldigd met de gemiddelde dagelijkse gebruiksduur in Nederland
(Newcom, 2026). De vergelijking met autokilometers is gebaseerd op de EEA-
standaard van 110g/km voor persanenvervoer.




3 Benodigdheden:

& Timer

cocial media marketine



Spelregels

#LinkedlninSminutenperdag

1. Bepaal je doel van de dag
2. Open LinkedIn

3. Zet je timer op 5 minuten
4. GO!

5. Stop als de timer gaat
Morgen verder




Wat kun je doen
In 5 minuten?



Prikkel je potentiele ‘klant’

d Like een bericht van je klant
d Vakgerichte reactie

d Nodig connectie uit

d Help hem/haar m




Elke dag effectief actief

Jouw doel Spring Eruit
Altijd in gedachten houden met LinkedIn
ey in 5 minuten per dag

-~

MIJN FIUNSTE KLANT: Q Hoe werkt het?

..................................... 1. Bepaal je actie voor vandaag
2. Log in bij LinkedIn

MIJN HOOFDONDERWERP: NIET SCROLLEN
3. Timer op 5 minuten en GO!
..................................... ( Y
Wat te doen? o
SUBONDERWERPEN: DASIEL SR D]
o Zoek wie er over jouw vak praat
Y G e e e o Geef 2-3 ‘vak’-comments
e o Nieuwe connectie maken
R S o0 Check meldingen en DM's

WEKELIJKS [1-2 uur]
o Content maken voor de week ,

;ﬁ' 0 1-2x eigen post
o Onderzoek potentiéle klanten

eruit~ | Spring eruit

Linkedin | met Linkedin o Reageer op Fi _ :

e __ | Meer bereiken o Met wie call / VoorBlJ papier is een duurzame papierproduct gemaakt
|~ | voorje bedrif . van bereenvriendelijk bermgras en gerecycled
~_____-- o.a. bij Bol.com Ll"ked m papiervezels. Het bestaat voor 70% uit gerecycled

papiervezels en 30% uit bloemrijk bermgras, wat
bijdraagt aan de biodiversiteit en het welzijn van wilde

hiten en ineartan Heatl nanier ie annehlealt an heaft fon

i) @8 voorBIJ©



Begin vandaag!

Zelf ook met deze praktische
handleiding aan de slag?
Neem direct mee.

Of bestel bij Bol.com

of jouw favoriete boekhandel

Kies je uitvoering

Voor 23:00 uur besteld, morgen in huis @

Verkoop door bol

-'g In winkelwagen Q
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